PROCES-VERBAL - PROJET

CIRCUIT INTERNATIONAL - .
DE CANOT A GLACE SEANCE DU 9 juin 2009

PROCES-VERBAL de la réunion du conseil d’administration de la société Circuit
International de Canot a Glace inc., tenue le mardi 9 juin 2009 a 18h30 au bureau
du Carnaval de Québec (290, rue Joly, Qc).

Sont présents lors de cette rencontre :

Les administrateurs :
Pierre de Savoye, président et représentant de la CBPA
Anie Harvey, représentante de la GTCC
Jean Pelletier, représentant de la CCQ
Patrick Gagné, représentant substitut de la CCQ
Eric Boudreau, vice-président et représentant du GDG
Yves Gilbert, représentant substitut désigné de TACCGQ
Les invités :
Jean-Seébastien Porlier, Conseiller en communications
Jean Anderson, représentant substitut futur de TACCGQ

Sont absents lors de cette rencontre :

Les administrateurs et substituts :
Stéphanie Drouin, représentante de 'ACCGQ
Julie Hébert, représentante substitut de TACCGQ
Thierry Durand, représentant substitut de la CBPA
Louis Barrette, représentant substitut du GDG
Jean-Philippe Grenier, représentant du D3R
Maude Richard, représentante substitut du D3R

ORDRE DU JOUR

1. Ouverture de laséance

Ordre du jour : présentation et adoption
Procés-verbal du 13 mai 2009 : adoption
Saison 2010 :

Objectifs 2010 : a définir
Plan de communication : a) projet de plan 2010 a réviser
b) nom de la société : suivi
c) projet « Flambeau olympique » : suivi
d) projet NovaFilm-RDS
d) embauche d’un responsable des communications

w0

Laréglementation : révision et adoption de la réglementation pour la saison 2010

Calendrier 2010 : suivi

5

6

7. Dépdt des états financiers a date

8. Budget 2010 : adoption d’un budget préliminaire
9

Course de Trois-Rivieres : suivi

10. Inscription en ligne : suivi
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11. Varia:

12. Levée de la séance

La séance débute a 18h35
1. Ouverture de la séance

2. Présentation et adoption de I'ordre du jour

Sur proposition de Jean Pelletier, appuyé par Eric Boudreau, I'ordre du jour est
adopte.

3. Proces-verbal du ler avril 2008 : adoption

Sur proposition de Anie Harvey, appuyé par Eric Boudreau, le procés-verbal de la
séance du 13 mai 2009 est adopté.

4. Saison 2010 : orientations
4.1. Objectifs 2010

Sur proposition de Anie Harvey, appuyé par Yves Gilbert, les objectifs suivants
sont adoptés :

a) poursuivre la mise en évidence des athlétes

b) attirer des équipes étrangeéres, avec une couverture médiatique, idéalement
télé

c) élargir la visibilité en investissant dans une série de 5 émissions a RDS

d) intensifier la sécurité

4.2. Plan de communication

Le directeur des communications présente succinctement les points saillants
du plan de communication qu'il a prépare.

Sur proposition de Eric Boudreau, appuyé par Jean Pelletier, le plan de
communication est adopté tel qu’en annexe.

4.3. Laraison sociale de la société

Il est convenu d’établir un calendrier de modification et de publication du
changement de raison sociale de la société.

L’annonce officielle du changement de nom, du « scoop » de la 5° course et du
calendrier de lancement de la saison devront s’ajuster les uns aux autres, de
maniéere a optimiser I'effet médiatique.

Par ailleurs, la modification au registre devra se faire en aolt, permettant a la
premiere séance de septembre d’adopter une résolution de modification du
compte bancaire et de la commande de nouveaux chéques.

Le nom de domaine du site web peut étre réservé des maintenant. De méme,
les modifications a étre apportées au site web doivent étre complétées a
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I'avance pour publication en méme temps que I'annonce officielle de
changement de nom.
L’échéancier suivant illustre ce qui précede :

La modification du logo Mai

Le registre des entreprises Juillet
La réservation d’'un nom de domaine | Juillet
La préparation de la modification du Juillet

site web

La modification du compte de banque | Aolt
L’impression de cheques Aolt
L’annonce officielle Sept.

La mise en service du nouveau nom | Sept
de domaine, tout en maintenant

I'ancien.

La publication du site web modifié Sept

Le scoop de la 5° course Sept (?)
Le calendrier de la saison Janv.

4.4. Le projet « Flambeau olympique »

Ce projet, sous la coordination de Eric Boudreau, est en cours de présentation
au Comité Olympique de Vancouver.

4.5. Projet « RDS-NovaFilm »

Ce projet, sous la coordination de Eric Boudreau, est au stade de préparation
pour présentation a RDS.

4.6. Embauche d’un responsable des communications

Les membres du conseil d’administration confient mandat au directeur des
communications, Jean-Sébastien Porlier, de trouver une candidature pour le
poste de responsable des communications. Jean Pelletier apportera son
concours dans cette recherche. La personne responsable des
communications doit mettre en oeuvre le plan de communication et assurer la
mise a jour du site web.

5. La réglementation : révision et adoption de la reglementation pour la saison
2010

Les membres du conseil d’administration révisent en détail 'ensemble du projet de
réglementation pour la saison 2010.

L’attribution de points lors des deux qualifications qui demeurent, fait 'unanimité

Les membres du conseil d’administration examinent la proposition de calcul des
temps officiels et du pointage, issue des travaux considérables réalisés par Alain Roy.
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lls considerent cependant que la complexité des équations est incompatible avec la
nécessaire facilité de compréhension du calcul pour les canotiers, les médias et le
public en général.

C’est I'avis des membres du conseil d’administration que le CICG ne peut changer de
systéme de pointage a chaque année, comme c’est le cas depuis 4 ans. lls constate
aussi que, de toute évidence, aucun nouveau systéme facile de compréhension n’est
prét a étre validé maintenant. Les membres du conseil d’administration conviennent
par conséguent de ne pas remplacer le systeme utilisé a la saison 2009. Toutefois, le
représentant de 'ACCGQ évoque qu’'un sondage auprés de l'ensemble de ses
membres, sur la question du pointage, permettrait peut-étre, d’ici la fin juin, de
dégager une orientation différente. Si cela était, les membres du consell
d’administration acceptent d’en valider entre eux, par courriel, la faisabilité
d’application pour 2010.

Sur proposition de Eric Boudreau, appuyé par Yves Gilbert, le projet de « Réglement
des courses du Circuit Coupe des Glaces », est adopté tel que modifié et
apparaissant en annexe.

6. Calendrier 2010 : aucun changement

Dépliant ET affiche : début de conception (via Carnaval) :  ler septembre
date dép6t premiere épreuve : ler octobre
date limite pour logos commanditaires : 15 octobre
date limite épreuve finale : 30 octobre
date mise en production : 5 novembre
date de distribution : 15 novembre

Lancement de la saison : date plan A : mercredi 13 janvier
date plan B : mercredi 20 janvier
Dates des courses : GTCC : qualif. vendredi 29 janvier; course samedi 30
CCCQ : qualif. vendredi 5 février; course dimanche 7
CBP : course samedi 13 février
D3R : course samedi 27 février
GDG : course samedi 6 mars
Dates des prochaines rencontres :
septembre :mardi 15
octobre:  mardi 13
novembre : mardi 10
décembre : mardi 8
janvier : mercredi 13 ou 20
mars : mardi 23

7. Dépo6t des états financiers a date
Les états financiers, en date du 31 mai, sont déposés tels qu’en annexe

8. Budget 2010 : adoption d’un budget préliminaire

Sur proposition de Anie Harvey, appuyé par Jean Pelletier, le budget préliminaire
2010 est adopté tel gu’en annexe.

CICG - 2009-06-13 4



9. Course de Trois-Riviéres : suivi
En I'absence des représentants de Trois-Rivieres, il est convenu d’aller aux nouvelles.

10.Inscription en ligne

Les membres du conseil d’administration conviennent que le systéme de pointage
actuel soit programmé. Toutefois, si un nouveau systeme était retenu par eux d’ici le
30 juin, ce nouveau systeme serait alors programmé.

11.Varia
Aucun

12.Levée de la séance

L’ordre du jour étant épuisé, il est unanimement résolu de lever la séance.

Pierre de Savoye Eric Boudreau
Président Vice-président
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CIRCUIT QUEBECOIS
DE CANOT A GLACE

Projet de plan de communication
Saison 2010

Adopté le 10 juin 2009



1. Mise en contexte

1.1. Historique
Le Circuit Québécois de canot a glace (CQCG) entame sa cinquiéme année
d’existence. Il regroupe désormais cinq courses : la Grande Traversée Casino de
Charlevoix, la course du Carnaval, la course de la Banquise Portneuf, Course de
Trois-Rivieres (nom a déterminer) et le Grand Défices G xes. le QCG &t isu
de la volonté des organisateurs de chacune de ces courses ainsi que de
I’Associatin s mureurs en @not agae di @ébec (LCGQ) & matirel ars
eftrts e ommu n pur fare lapam timducirait e ducaot aglae.

1.2. La mission du CQCG

« Le CQCG a pour mission de promouvoir la visibilité du sport du canot a glace
en favorisant une coordinatm entre les ders irtervenants ¢ @ sort. »

1.3. La vision du CQCG

« Développer des moyens médiatiyes pour annoncer les courses, en fare leld
reportage, en assurer le suivi, et ce, dans le cadre de la « Coupe des Glaces ».

2. Le plan de communicatin &
Le plan de communicatim prévoitlan £ en oa vre de la praro tiondu canot al
glace, du circuit internatimal de quatre courses et surtaut des atH &e qui y
partid ent .
2.1. Clienteles visées

2.1.1. Externe

Amateurs de sports hivernaux;

Amateurs de sports extrémes;

Familles des environs de Québec;

Touristes intéressés par la région de Québec.

Ces clienteles seront rejointes en facilitant les relatms avec les ré di =,
qui serviront de courroie de transmission pour rejoindre ces publics.
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2.1.2. Interne

Canotr s;

Réseau des commanditaires;
Administrateurs du CQCG;
Réseau de 'ACCGQ.

Puisque le sport compte en grande partesur | a parttipdiondes
bénévoles issus de milieux divers ainsi que de commanditaires issus de
diffrents doma i res, lenonb re de réeaux auquel a acces le ACG est
impressionnant; il sera important de capitaliser sur ceux-ci pour mousser
I'intérét envers le sport.

2.2. Objectfs @ ommu ni atin @ &
2.2.1. Objectfs pirci mux

Créer une proximité entre les athletes et le public;

Infirer lep s & bl iatios sprtives del a régon;

Attir |'agénton sur lesati tés di QOG(c | aserants, cadé@on
entre les courses, etc...)

2.2.2. Objectfs s=condai res

Accroitre la parti @tion du pbl i ¢
Promouvoir l'aspect patrimonial du sport;
Susciter I'engagement des canoties & & lairs conma ndi tai res.

2.3. Stratégie

Insister surles effrts swrhuma is faurn s @r cbs gns od mires & mliax
divers, en créant un profi faci lave nt acessild e s @noties aind di en
misant sur l'atechene nt di pblicewers ls daH &es. Isisger ar la « lonne
santé du circuit » avec I'ajout d’'une cinquieme épreuve. Insister sur le
caractere unique de ce sport au Québec.

2.4. Axe de communicatin

Raconter la 5e éditm & la ©upe s gaxes avec me dransion maire
metbnt I'acent sar ls & H des.
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2.5. Messages

Changement d’appellatin di drcui t finde reaf orcer |'apect
patrimonial du sport. (Unique au Québec)

Sport en santé.

Nouvelle épreuve c’est ajoutée au CQCG (Trois-Rivieres)

Nombre d’équipes, nombre de canotes & @notieres

« Double identté » abs ¢ H &es, entrd rene nt rigur eux

Qualités des athletes : (courage, déterminatn, ns & la tradi tin exc.)
Sport populaire, suivi par plusieurs.

Référer au site Internet

Vive compétiin parr laCape de glaes (résultas de | ‘ax de niern)
Cinguieme saison du CQCG, chaque course est importante

Nouveautés : systéeme de pointage

Cing courses (dates, lieux, nouveautés, etc.)

La Grande Traversée Casino de Charlevoix

La Course du Carnaval de Québec

La course de la banquise Portneuf

Course de Trois-Rivieres (nom a déterminer)

Le Grand Défigks G axes

Un sport de défs qui &bna nde face, dterm ratiop [ sévérarce,
endurance et sang froid.

Parti @tion du C@G come nmy en detrmrsport dtenatf dis | el
relais du finb eau O yp i que.

Un sport extréme, qui s’exerce dans des conditins etréne s «
changeantes

Courses palpitantes pour les spectateurs

Sport issu d’'une ancienne tradit;mn québécoi
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2.6. Moyens de communicatin irt ernes

2.6.1. Canotrs mnbres & 'ACGQ & omma ndi @ res :

Rencontre pré-saison (TBD).

Expliquer I'orientatln & @nmmu ni ation 2A.0.

Recueillir la liste des équipes, commanditaires et des disponibilités pour
entrevues médiatiyes. (Fai re remp | ir filer aec novs, ar données,
lieu de résidence/naissance pour hebdos régionaux)

Demander a chacun des canoties ¢ rous fare @rt e leurs gparitis
médiatiyes (surtaut n\eau as rlebdos régi maux).

Horaire d'entrainement (proximité des équipes).

Distribuer le dépliant aux canoti's

Batr in lim & onfiate awec |e athletes, dmniere amttreenpl el
des canaux de communicatin dftaes.

2.6.2. Courriel :

Infolette : s ul tats abs @ur ses

communiqués de presse, revue de presse, etc.
Invitatcn aix @noties as’amnner al'’irfolette
Inclure le lien vers le site web du CQCG.

5
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2.6.3. Sites Internet CQCG, ACCGQ et ceux des courses :

Infolette iferre @onp renant ledasseme nt e@ mis ¢ 2h;

diftsion c& commu ni qués & pesse larevue & pesse & as
résultats/classement;

Disponibilité « grand public » en ligne du profl cks anotiers; (d
impossible pourrait faire un portrait « équipe vedete & lasemaire » wr
le site de ’ACCGQ ou du CQCG.

Faciliter la diffsion @& v dtos vaYutibe & sur leste di @CG

Ajouter dans le logiciel d’inscriptin wne dnma nde & d soni b lité pur
entrevues et d’indiquer le bilinguisme le cas échéant.

Publicatin s risul tats ¢ di ommu ni qué b pesse as ale wssibeld
avec le classement cumulatf, €l o i mmdélepé &ablid lefdre s ve
a tous nos contacts médiatiyes (Q otiders, Hodos, ®évswel s,
Radiophoniques, Electroniques, etc.)

Publicatmm @& I'hdaiqe di @QCG & ¢ ladxipire avec wme Pprache
aussi dynamique que possible.

Acces facile aux sites des autres organisatins.

6
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2.7.

Moyens de communicatin Kter nes
2.7.1. Avantl'événement:

Batr abs rd &ios awec les ndlias : aant leddut delasdso, ds
entrevues devront étre programmeées avec des athletes de I’ACCGQ pour
créerun réflxe @ ouvertue aipres s radi 3. s emtentes pient
pour que notre classement soit a I'intérieur des pages « Statitipe » des
médias de masses. Achat de publicités, etc.

De plus, cete sratégi e faci litera I'dteinte du preme r dj edif @l
Communicatm, Li te aéer me poim té avec le bl ic

Voici quelques sujets de reportages a proposer aux médias :
Nouvelle épreuve s’ajoute au calendrier;
Dévoilement de la nouvelle course et son image;
recherche de commandites;

Parti @tion du C@G das lerdais du Flarbe au;
préparatfs & dtbut & si on;
entrainements a la rame;

nouveau moule de canot;

évolutims techni ques;

statitiges;

évolutn s r&su tats a1 fids ars;
techniques de cirage;

arrivée de la glace;

changement d’entrainement selon la glace;
horaire des pratiyes €l o lararée;
équipes, athletes a surveiller;

portraits d’athletes;

compéttin erire | & éqii pes, dc.l

2.7.2. PendantI'événement:

Evénement de lancement de la saison 2010 (13 ou 20 janvier 2010
a 9h30; course amicale entre les médias (sur I'eau).

Les journalistes peuvent expérimenter le sport;

Comme I'an dernier, la Course des médias servira d'événement de
lancement a la saison 2010.

7
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S'assurer de la « rentabilité communicatimnel le » & I'&énene nt.
Pour ce faire tous et chacun devra utlier ss d férerts catacts
médiatiyes dind’agnen ter letax de pa ticigtbn @r raport
aléditm D10. W reillar wivtmst-&vénene nt cvra &re
eficté. (evoi d ine onvocatin awant |e faes, B rappel

début 2010, 2° rappel 1 semaine avant 'événement et suivi
téléphonique pour assurer une partii @tion acrue des ndl i as)

Voir a inclure de nouveaux médias locaux a la course (Québec
Hebdo, Courrier de Portneuf, Hebdos de Charlevoix, Hebdos
région Trois-Rivieres, Canaux spécialisés, etc... )

Prévoir 3 médailles et des objets promotimnel s a I'dfge di

CQCG en plus de préparer un dossier de presse a remette aix

médias présents et a acheminer a ceux qui n’ont pu prendre part
a lI'événement.

Cela se fera sur trois plans :

Choisir les athletes les mieux disposés a faire la promotim e la
saison et du sport aupres des médias parti @nt s;

Assurer de représenter un maximum d'équipes a la course et de
leurs commanditaires pour faire ressortr ls rai llaur es ira ges
possibles de la journée;

Si possible, prévoir quelques en surplus canots pour le transport
de photographes et caméraman.

La journée doit également servir a faire la promotim s aitilsde
communicatm ¢ laourse (site inerret, dpl iant, éc.). llsgim
de la premiere occasion de créer un sentia nt d ppartenance a
sport. Le service des communicatins coi t égal eve nt r dfite ce
la présence des médias pour créer des liens, faire la promotim di
sport aupres de ces derniers afnd’ aigne nter | avidblité
médiatiye, s'ifamr sur le besoirs prapre a chaque né di &
(ex. : certains hebdos ont fait la demande d’obtenir des images
lors de I'envoi du communiqué, mette a jar lalite mdi s, d@c
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2.7.3. Emissions télévisuelle

La diffsion d es c ourses s ur un c anal s pécidi® a ugne nteratl
énormément la visibilité du CQCG et les possibilités de commandites.

Contiuer les déma rches aw rcées aipres e DS ur endre le oncept
au difts eur.

2.7.4. Dépliant:

6000 exemplaires.
Format : 10 volets; attayant
@ Nous devons proposer un visuel diferent pur dtier
I'atention
@ Revoir I'espace disponible a chacune des courses
maintenant que nous avons une course de plus au
calendrier.
Contenu : chacune des courses en bref (1 volet chacune),
photos d’actims ricentes (fetme s @ lormme s)
Catégories
Pointage
logos des commanditaires
volet anglophone.
Distributin : aixx rd di &, ax @noties et al ars coma nditares,
lors des courses, dans des salons (expositms ), lutiges de
sport, hotels, lieux touristyes, dc.
Publicatmm : 5 movenb re D10
NOTE : vérifer ls kesoi s qantitafsceTros-Rvi e

9
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Plan de distributin :

Cible Quantté D| i strilut eur Période Colt

Relatims Rubl iques 100 Service 15-11 au 6-03
communicat
ions CQCG
Canotir s 1000 ACCGQ Cabane
débardeurs
GTCC 500 GTCC
Banquise 500 Banquise
Carnaval 200 Carnaval
Trois-Rivieres 100 Trois-
Rivieres
Grand Défil 50 Grand Défil
Hotels 1000 Aftre- Taut® @ 15-11 au 6-03
Espaces Publiques 1000 | Afffe- Tait® @ 15-11 au 6-03 312%
Commerces 1000 Aftfe- Taut®@ @ 15-11 au 6-03
Autres 550
Total 6000 Colt d’impression 2009
=10215/6000
2.7.5. Aftre

200 exemplaires.

Format Aftle

Impression et distributimn dins ls omme rces @r Afde Tou.

Publicatsm B rovenb re D10

2.7.6. Communiqués de presse

Un mémo pour faire la promotin & I'ém sio «les pels éns lal
marge » sur le canot a glace. (Date approximatie & d ftsi on =
septembre)

Un premier général pour annoncer la nouvelle identté di d rcui t
(CQCG) et également la nouvelle saison.

Un communiqué spécifiye pur aanoncer I'g ait d e rouvel le
course au CQCG. Mette lI'acent ar laourse, rais &al ere nt
sur la santé du sport, du CQCG.

Trois pour chacune des courses : avant (annonce); résultats des
qualifiatios; gres (rsultds).

Un bilan de la Coupe des Glaces a la fn && la i on.

10
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2.7.7. Relatins avec ls radi s &

Reportage par les médias, avant et pendant la période des courses
avec des équipes et des athletes.

Statitiqes : rétéer ladevan de d’id ure | eclasenent ce | al
Coupe des Glaces dans les sectins satistius des qudidi es de
Québec. (Nous avions le JDQ, serait intéressant d’avoir le Soleil
également.)

Calendriers : faire inscrire les courses dans les calendriers sportfs
mensuels du Journal de Québec, de la revue Espaces, du magazine

Géo Plein Air, I'Escale, sur les site Internet de type « Quoi faire a
Québec », etc.

2.7.7. Publicité

Profter & lamssib lité ¢ fare c la bl id ¢ avec le Jaurmal

Québec, dans un cahier commandité par les commanditaires des
canote s.

commanditaire principal en partageant une page pub dans le
Journal de Québec, alors que le CICG en proftera t mur bl id «r
ses cing courses, le sport et ses athletes.

2.7.8. Télévision

Démarches de reportage avec des équipes.
Poursuivre les démarches auprés RDS afn @ sisére dns lar
grille-horaire

Obtenir les images prise dans le cadre de I'émission « les pieds
dans la marge » la saison derniéere.

2.7.8. Radios

Démarche d’interview avec diferent s it ervenants di QCG
(Président, athletes, organisateurs, etc.)

Profter & liné& & & erta nradi di flseur pur ndresmrt
(Quebec 800, Radio-Canada Rimouski, etc.)

Intéressé les radios régionales par le biais d’interview avec des
athletes de leurs régions, course a proximité, etc.
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2.7.9. Porte-parole

Il serait intéressant d’intéresser une personnalité publique/médiatiye a
devenir porte-parole du CQCG, et ce, afnd’ aigne nter | e pot entid
médiatiye di droui tlos @ motre lacene nt @r exenp | e

Il s’agit d’une personne qui peut ouvrir des portes chez les médias.
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Circuit International de Canot a Glace
Bilan au 2009-05-31

ACTIF

LIQUIDITES

Banque

Part sociale
LIQUIDITES TOTALES

DEBITEURS
Comptes clients
Commandites a recevoir
Subvention a recevoir
Biens et services a recevoir
Participation a recevoir
Cotisations a recevoir

DEBITEURS TOTAL

MOBILIERS et EQUIPEMENTS
Mobiliers et équipements

MOBILIERS ET EQUIPEMENTS TOT...

AUTRES ACTIFS
Autres actifs
AUTRES ACTIFS TOTAL

TOTAL ACTIF
PASSIF
CREDITEURS
Comptes fournisseurs
Frais d'inscription aux courses
CREDITEURS TOTAL
EMPRUNT LONG TERME
Emprunt long terme
EMPRUNT LONG TERME TOTAL
TOTAL PASSIF
AVOIR
VALEUR NETTE
Mise de fonds
Bénéfice accumulé
Bénéfice net
Distribution
VALEUR NETTE
TOTAL AVOIR

PASSIF ET AVOIR

Imprimé le: 2009-06-13

7 337,55
5,00

7 342,55

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

2 640,76

2 640,76

145,00

145,00

10 128,31

0,00
0,00
0,00

3 666,64

3 666,64

3 666,64

0,00
3 810,42
2 651,25
0,00

6 461,67

6 461,67

10 128,31
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Circuit International de Canot a Glace
Etat des résultats Comparaison: Réel vs Budget pour la fin de I'exercice 2009

PRODUITS

REVENUS OPERATIONS
Commandites
Subventions
Biens et services
Inscriptions
REVENUS OPERATIONS TOTAL

GALA
GALA TOTAL

AUTRES REVENUS
Intéréts gagnés
AUTRES REVENUS TOTAL

MEMBERSHIP
Adhésions
Cotisations
MEMBERSHIP TOTAL

TOTAL PRODUITS
CHARGES

ADMINISTRATION

Intéréts et frais bancaires

Taxes et permis

Autres dépenses administratives
ADMINISTRATION TOTAL

COURSES
Placements médias
Site web
Dépliant
Affiche
Lancement saison
Communications presse
Suivi Coupe des Glaces
Autres dépenses courses
TOTAL COURSES

GALA
GALA TOTAL

TOTAL CHARGES

BENEFICE NET

Imprimé le: 2009-06-13

2 651,25

Réel au 2009-05-31 Budgété
2 000,00 2 000,00
0,00 0,00
1 600,00 1 600,00
2 445,00 2 400,00
6 045,00 6 000,00
0,00 0,00
0,00
0,00 0,00
1 000,00 0,00
2 500,00 2 500,00
3 500,00 2 500,00
9 545,00 8 500,00
31,89 70,00
32,00 100,00
95,53
159,42 170,00
15,00 2 000,00
1 100,00 1 100,00
1 963,99 1 300,00
633,22 200,00
350,54 300,00
1 625,00 1 300,00
457,96 400,00
588,62
6 734,33 6 600,00
000 000
6 893,75 6 770,00

1 730,00
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Circuit International de Canot a d ace

Budget 2009-2010 Proforma
PRODUI TS

REVENUS OPERATI ONS
Commandi t es
Subventions
Biens et services
Inscriptions
REVENUS OPERATI ONS TOTAL

GALA
GALA TOTAL

AUTRES REVENUS
Contribution promo RDS
Intéréts gagnés
AUTRES REVENUS TOTAL

MEMBERSHI P
Adhésions
Cotisations
MEMBERSHI P TOTAL

TOTAL PRODUI TS
CHARCES

ADM NI STRATI ON
Intéréts et frais bancaires
Taxes et permis
Informatisation inscription
Autres dépenses
ADM NI STRATI ON TOTAL

COURSES

Placements médias
Pronp RDS
Site web
Dépliant
Affiche
Lancement saison
Communications presse
Suivi Coupe des Glaces
Autres dépenses

TOTAL COURSES

GALA
GALA TOTAL
TOTAL CHARGES

BENEFI CE NET

Version du
2009-06-13

Budget 2009-2010

19500,00
0,00
1600,00
3000,00
24100, 00

0, 00

10000,00
0,00
10000, 00

0,00
3000,00
3000, 00

37100, 00

70,00
100,00
3000,00
100,00
3270, 00

100,00
25000,00
1100,00
3000,00
700,00
400,00
2000,00
500,00
500,00
33300, 00

0, 00

36570, 00

530, 00

Réel au 2009-05- 31

2000,00
0,00
1600,00
2445,00
6045, 00

0,00
0, 00

1000,00
2500,00
3500, 00

9545, 00

31,89
32,00

95,53
159, 42

15,00

1100,00
1963,99
633,22
350,54
1625,00
457,96
588,62
6734, 33

0, 00

6893, 75

2651, 25

Budget 2008-

2000,00
0,00
1600,00
2400,00
6000, 00

0, 00

0, 00

0,00
2500,00
2500, 00

8500, 00

70,00
100,00

0,00
170, 00

0,00

1100,00
3000,00
500,00
100,00
2000,00
500,00
0,00
7200, 00

0, 00

7370, 00

1130, 00

09

Note :

Note :
Note :

Note :

5000$ commenditaire principal + 2000$% pour 2e
et si RDS, contribution =5 x 2500%

Carnaval = 500% + site web = 1100%

15% x 5 courses x 40 équi pes

2000$ par course * 5

6 * 500%

Note : estimé



